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2) Présentation de I"appel a projets

3) Modalités pratiques de candidature




* Accompagner les territoires ’ B
dans la reconquéte <
de la qualité de la ressource en eau

136 captages « prioritaires » en BFC
seconde région de France la plus
concernée par des problemes de
pollution de la ressource en eau

Difficulté de reconquéte de la
qualité de fagon pérenne

malgre les mesures engagées depuis
plus de 20 ans

Contexte et enjeux en BFC

/\ Les 136 Captages prioritaires et leurs problématiques

N ‘ Boqrgogne-Franghe-Comté
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Captages prioritaires - Problématiques
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Une démarche innovante de concertation
territoriale : « EAU D’ICI »

L'Elu(e) au coeur de la démarche

| Développer une vision transversale qui Démarche non descendante qui part
intégre les aspects sanitaires, du territoire.

" eéconomique, sociaux et

environnementaux

Co-construction d’une feuille de route
avec I'ensemble des acteurs

Inscrire I'action

. Changer I'échelle d'action, échelle
dans la durée

du bassin de vie de la collectivité




AGRICULTURE

Une charte
pour
ameliorer la
qualité de
l'eau

Retrouvez cette vidéo de France 3 Bourgogne-Franche-Comté
sur Youtube : https://www.youtube.com/watch?v=08DBXzVnKLc



https://www.youtube.com/watch?v=08DBXzVnKLc
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3 de la qualité de la ressource en eau
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" Exemple de calendrier

Convention Feuille de Signature
Etat/Collectivité route Charte partenariale

Mise en ceuvre des actions

uvernan

COPIL

COTECH
T

PHASE 1 (3-6 mois) PHASE 2 « opérationnelle» I

2024

Etat de lieu &
Diagnostic

Accompagnement Marketing territorial

Accompagnement au changement

e, A



Les bénéficiaires et les projets éligibles ?
Bénéficiaires [ Porteurs de projets :

Tous EPCI implantés en Bourgogne-Franche-Comté ayant un/des captage(s)
prioritaire(s) sur son territoire.

Les projets éligibles :
Ce sont les projets qui mobilisent a I'échelle de la collectivité tous les acteurs
du territoire susceptibles d’apporter leur contribution a la construction d’'un

projet en faveur de la reconquéte de la ressource en eau.
No_ 17
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Les bénéficiaires et les projets éligibles ?

Modalités d’aide [ Dotation [ Accompagnement :

Aide financiere de 10.000€

Mise a disposition de 2 bureaux d'études (Marketing Territorial
et en sciences comportementales)

Lo~




; . ] S Accompagner les territoires
A L E ﬁ\é U dans la reconquéte

i de la qualité de la ressource en eau
D'ICI

Quelles sont les étapes de 'AAP « L'EAU D’ICI » ?

Dépot Dé|:36t N o
Lettre d’intention Projet Décision Contractualisation

» Vie du Projet

Dates importantes :

- Dépot de la lettre d’'intention pour le 03 mai 2024 inclus,

« Dépdt du dossier le 03 juillet 2024 inclus,
« Phase de sélection des dossiers en juillet 2024 sur |la base d'une grille d’évaluation

« Sélection des dossiers et mise en place des conventions DREAL/EPCI au plus tard en

septembre 2024 M
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Grille d’évaluation de la candidature :

Critere

d’évaluation

Deétail du critere d’évaluation

Pondération

1. Portage politique
et technique

2. Approche et .
méthodologie .

3. Synergie de .
démarches

4. Faisabilité .
5. Pertinence .

6. Capacité .
organisationnelle

Un « engagement/portage politique » fort, mettant en avant I'implication de la
collectivité

Ambitions au regard des actions déja menées localement

Pertinence du projet qui prend en considération le volet collaboratif, c’est-a-
dire une participation multi-acteurs

Prise en considération de I'ensemble des enjeux
eau/environnement/santé/agriculture - alimentation/filieres économiques

durables et a bas niveau d’intrants sur tous les systemes agricoles végétales
et/ou animales

Liens, cohérences, complémentarités ou synergies avec d’autres démarches
portées sur le territoire (PAT, PCAE, stratégie fonciere...)

La faisabilité du projet dans ses objectifs globaux

Conformité aux objectifs généraux de I'’AAP et a ses priorités
Qualité et la clarté dans le montage du projet a |I'échelle du territoire de la
collectivité

Le calendrier de construction du projet de territoire (ateliers de concertation a
réaliser dans les 6 mois)

%

Fixée par le
Jury



] S Accompagner les territoires ,.; .
L E ﬁé U dans la reconquéte ¢
i de la qualité de la ressource en eau
D'ICI

Modalités pratiques de candidature

Dépot dématérialisé du dossier de candidature :

Pour la collectivité, le dossier est a déposer en 2 étapes :

1. une lettre d’intention est a transmettre au plus tard le 03/05/2024 par
courriel a:
dema.sbep.dreal-bourgogne-franche-comte@developpement-durable.gouv.fr

2. le dossier est a saisir au plus tard le 03/07/2024 en remplissant le
formulaire en ligne disponible sur I'adresse internet suivante :
https://www.demarches-simplifiees.fr/commencer/aap-l-eau-d-ici-

accompagner-les-territoires

15


mailto:dema.sbep.dreal-bourgogne-franche-comte@developpement-durable.gouv.fr
https://www.demarches-simplifiees.fr/commencer/aap-l-eau-d-ici-accompagner-les-territoires

Modalités pratiques de candidature

Les documents d’informations utiles et téléchargeable pour construire son
dossier sont disponibles en ligne sur le site de la DREAL :

https://www.bourgogne-franche-comte.developpement-durable.gouv.fr/appel-
a-projet-l-eau-d-ici-accompagner-les-a10550.htm|

 Modele de lettre d'intention (Docx)
« Formulaire de demande (PDF) + lien https://www.demarches-
simplifiees.fr/commencer/aap-l-eau-d-ici-accompagner-les-territoires

« Reéglement de I'AAP M
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https://www.bourgogne-franche-comte.developpement-durable.gouv.fr/appel-a-projet-l-eau-d-ici-accompagner-les-a10550.html
https://www.demarches-simplifiees.fr/commencer/aap-l-eau-d-ici-accompagner-les-territoires

Modalités pratiques de candidature

Renseighement et contact :

Référent appel a projet « 'EAU D’ICI » : Sébastien HOARAU, Chargé de
mission eau, agriculture et territoires

Tél mobile : 06-61-82-22-16

Courriel : sebastien-j.hoarau@developpement-durable.gouv.fr

Lo~
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mailto:sebastien-j.hoarau@developpement-durable.gouv.fr

Eléments partagés a l'issue du webinaire d’information :
1/ Compte rendu du webinaire

2/ Diaporama

3/ Résume de la séance de questions-réponses

4/ Enregistrement du webinaire

Retrouvez ces éléments (et bien d'autres) dans la rubrique dédiée au réseau CapTer
sur le site d'Alterre : https://www.alterrebourgognefranchecomte.org/actions-en-cours/reseau-capter

ou directement a cette adresse : https://www.alterrebourgognefranchecomte.org/ressources?detail=56731

No_
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https://www.alterrebourgognefranchecomte.org/actions-en-cours/reseau-capter
https://www.alterrebourgognefranchecomte.org/ressources?detail=56731
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~ Accompagner les territoires
dans la reconquéte
de la qualité de la ressource en eau

D'ICI

Merci de
votre
attention

A PN
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Helene ENGINGER

Ginger Blue



LE MARKETING TERRITORIAL

UN OUTIL AU SERVICE DES COLLECTIVITES
ENGAGEES DANS « ’EAU D’ICI »




Ginger Blue, ingénierie du bien commun

* Spécialiste en communication publique et en stratégies d’influences L b TEY gt
* Coordination de projets complexes de politiques publiques mgemerle
* Forte expertise du secteur de I'eau et de I'environnement et bonne connaissance du bien commun

de I'écosysteme de I'eau en France et dans le monde.

- Eau De Paris
- Agence de I'Eau Loire-Bretagne Na\w

- Dijon Métropole

Régies publiques de I'eau Seine & Bievre et RESO

Ministere de la Cohésion des territoires et des Relations avec les collectivités
territoriales




LA DEMARCHE DE MARKETING TERRITORIAL

Le marketing territorial permet de batir une stratégie d’action collective,
au service de la promotion du territoire et de I’intérét général en :

» Valorisant la feuille de route co-construite avec les acteurs et portée
par les collectivités.

* Mobilisant les parties-prenantes et les citoyens autour d’'une ambition
commune : la protection de |'eau.

L'appel a mobilisation « L'eau d’ici » propose a 'ensemble des acteurs du
territoire d’agir en faveur de la reconquéte de la ressource en eau.




LES OBJECTIFS DE LA MISSION DE MARKETING TERRITORIAL
AU SERVICE DES COLLECTIVITES

Construire un discours et défendre une vision politique ambitieuse et partagée
a I’échelle du territoire sur les pollutions diffuses comme enjeu de santé publique

Créer une véritable dynamique territoriale autour des enjeux de l'eau

Rassembler et mobiliser les grands acteurs du territoire pour remettre N
la protection des captages au coeur des priorités et en faire un levier d’attractivité
et de développement économique du territoire

Développer des conditions favorables pour convaincre et mobiliser plus
largement les agriculteurs en faveur de pratiques plus protectrices de af
I’environnement




UNE'DEMARCHE
BASEE SUR UNE
DOUBLE APPROCHE UNE STRATEGIE

UNE STRATEGIE

D’ENGAGEMENT DE PROMOTION DU TERRITOIRE
Pour mobiliser I'écosysteme du Pour encourager les collectivités et les
territoire dans une démarche acteurs de I'eau, notamment les
transversale de protection de la agriculteurs, a faire de la qualité de la
ressource en eau ressource en eau un levier d’attractivité

du territoire

Q

L'EAU
D'ICI



ACCOMPAGNER LES COLLECTIVITES
VOLONTAIRES A TRAVERS

PLUSIEURS ETAPES POUR METTRE EN
CEUVRE LA DEMARCHE DE
MARKETING TERRITORIAL

IDENTIFIER LES LEVIERS LOCAUX QUI VONT ELABORER UN DISCOURS ADAPTE DEFINIR UN PLAN DE COMMUNICATION ET
PERMETTRE DE SUSCITER UADHESION LOCALE AU NIVEAU LOCAL POUR CHAQUE DE MARKETING POUR CHAQUE
TERRITOIRE COLLECTIVITE ENGAGEE
Pour fédérer les parties Pour susciter 'engagement Pour avoir des bénéfices sur I'image
prenantes et les autour d’une identité et et I'attractivité du territoire qui
habitants autour des d’'une ambition commune, valorise I'action publique et
enjeux de |'eau reconnue par tous dans le I'engagement des acteurs locaux

territoire



Le plan d’actions de marketing 4 -
territorial du dispositif LEau d’ici S i

et réseaux.

-4 -4 ’ A () LI de sur la « L'eau
est deploye sur I'annee selon R YTyl e
L) élus et agents des collectivités, doit leur permettre de relayer

Vinformation sur la démarche. Elle pourrait étre déclinée sur des

ou des pour une
exposition itinérante dans les communes du Territoire.

La plaquette de présentation doit étre en cohérence avec la
campagne d'affichage et reprendre les mémes messages,
graphismes et visuels.

Les informations pratiques relatives aux ateliers et divers
événements seront relayés par les collectivités sur les panneaux
dlinformation, par des affiches et affichettes dans les locaux

- Les axes définis dans la feuille de s e
route commune.

la p des supports de

5.5- Les actions de communication en direction des agriculteurs

« Al'automne - Organisation des ateliers de ion avec les
le travail d’InteIl-genoe collective qui sera mis place dés septembre par la CCST en
collaboration avec la chambre d'agriculture, doit etrs largement valunse L’Action Tank est

- Le calendrier établi par les acteurs B e e 2 ——

Cette opération devra faire |'objet de i dans les i des
et de la chambre d'agriculture, et sur les réseaux. Une vidéo pourrait étre produite a

et celui des actions propres a

Les propositions ci-dessous sont & valider avec les
agriculteurs lors des ateliers KIT 08 FORMATION

. . 7
chaque collectivité P ———
° pourraient étre produits, en partenariat avec la
Chambre d'agriculture, par exemple un Kit de
mallette

co-construit avec les acteurs du ‘

(] ]
I l r idéos-tutoriel: réalisées et mises en ligne sur les sites
de Ia CCST, des communes qui en dxsposent et de la Chambre d'agriculture.
D ints d’ét Sguli
e S p o I n S e a p e s reg u I e rs Nous proposons de créer un label des agriculteurs engagés pour mettre en valeur leur

implication dans la démarche « L'eau d'ici ». La création d’un label peut faire I'objet d'un
atelier de co-construction afin d’en définir les critéres d'accés. Le message porté par
le label serait celui-ci :

Mise en ceuvre du plan d’actions

« Je m'engage & les
6-  PLANNING PREVISIONNEL

- Un suivi régulier du plan de o
marketing territorial est effectué B st ) et . a1

-0 isation des ateliers de co-construction avec les agriculteurs (dates & caler au plus tard
en octobre).

avec des points d’étapes entre
- lnformahon 2aux maires des collectivités sur la démarche « L'eau d‘ici » (lors d’un Conseil

I'ensemble des partenaires (ARS, s e

- Pré ion de la campagne d'affichage (validation des « casting » des

o on 2z ot v o S S :'fi'm:ém pe
Co I I e Ct lv I te S’ C h a m b re urbains et medias, éventuellement mise en place de partenariat avec la prg:soe)
- Ateliers de co-construction avec les agri 5
d’agriculture, associations...) S o s da e s s e
Novembre :

Début novembre : conférence de presse par le Préfet Raphaél Sodini, entouré
d 'agriculteurs et citoyens engagés dans la démarche et de I'ensemble des partenaires.
Présentation de la démarche « L'eau dici », des outils innovants de concertation et
d'intelligence collective.




UNE COMMUNICATION CO-CONSTRUITE AUTOUR DE
GRANDS RENDEZ-VOUS



DES ECHANGES REGULIERS POUR AVANCER ENSEMBLE




e A WG o Yo BY L0 e U e DA S e



mailto:henginger@gingerblue.fr

Simon VESCOVI,

psychologue social, responsable stratégie et projet
NFEtudes



7/NF=TUD=S

7. SEHAVIORAL SCIENCE /APPLIED

SCIENCES COMPORTEMENTALES
ET RECONQUETE PERENNE DE LA
QUALITE DE LA RESSOURCE EN
EAU

Accompagner le changement

SEE
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4 NFETUDES.COM

LES SCIENCES
COMPORTEMENTALES

Psychologie, psychologie sociale

. ‘>< SYSTEME 2
Neurosciences esesssssasacasacas
RATIONNEL

SYSTEMATIQUE
REFLECHI

LENT
Economie comportementale, SYSTEME 1
deSign Comportemental .................................
INTUITIF
Sciences cognitives PRESSENTIMENT
RACCOURCIS

RAPIDE
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DIMENSIONS
PSYCHOSOCIALES

CIBLES

APPROCHE

34

7 NFETUDES.COM

A ORIGINE DES
COMPORTEMENTS

L’attitude

« C’est bon/bien »

U

Ceux qui ne se
posent pas la
guestion

4

=  Sensibiliser

La norme

« C’est ce
qu’il faut »

4

Ceux qui
commencent a se
poser la question

4

Motiver

Le controle

« Je peux le
faire »

4

Ceux qui
sont prét a
agir

4

Inciter

Comportement

Encourager =9

Adapté de la théorie du comportement planifié (Ajzen, 1991)
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COMPRENDRE 'EXPERIENCE

PSYCHOSOCIALE
Le Temps
Projection, planification, pression
A La motivation
i Le Oontrole ., Orientation, détermination, régulation
Choix, attribution, efficaaté

Les Autres Le Soi

Pré&n(ﬁ, IlenS’ Inﬂuen(E Définition, Valeur, engagement
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NFETUDES.COM

LES GRANDES ETAPES METHODOLOGIQUES

1
+

L

CADRAGE

DIAGNOSTIC

STRATEGIE

LAY

o

IDEATION

PRISE DE
CONNAISSANCES DES
DOCUMENTS

REVUE DE LITTERATURES

ANALYSE DE LA

WORKSHOP DE CO-

EXPLORATION DU
CONTEXTE ET DES
ENJEUX

ENTRETIENS
PRELIMINAIRES AVEC LES
ACTEURS ET PORTEURS

LITTERATURE CREATION
SCIENTIFIQUE
ANALYSE DES DONNEES BENCHMARK APPROFONDISSEMENT ET
EXISTANTES ANALYSE DES ILLUSTRATION
DYNAMIQUES
PSYCHOSOCIALES z
ENTRETIENS , SELECTION ET
OBSERVATIONS ELABORATION DES AXES | | FINALISATION DES IDEES
FOCUS GROUP D'INTERVENTION PRODUITES

LECTURE/ANALYSE
DES ENJEUX,
DEFINITION DE LA

METHODOLOGIE,
CARACTERISATION
DU PROJET

36

DIAGNOSTIC DE LA
SITUATION ET DU
CONTEXTE /
IDENTIFICATION DES
FREINS ET DES LEVIERS

STRATEGIE DE
CHANGEMENT
COMPORTEMENTAL ET
DEFINITION DES AXES
D’'INTERVENTION

IDEES D’INTERVENTION

PRETES A ETRE
PROTOTYPEES

ACCOMPAGNEMENT DE
LA PHASE DE CREATION

FEEDBACKS SUR LES
PROPOSITIONS

SUIVI DU DEPLOIEMENT

EXPERIMENTATIO
N

PILOTAGE DE LA PHASE
DE TESTS

ELABORATION DE LA
METHODE
D’EXPERIMENTATION

CONSTRUCTION DES
MESURES

RECUEIL ET ANALYSE DES
DONNEES

RESULTATS
PROUVES

SCIENTIFIQUEMENT
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QUELQUES EXEMPLES

7

Construire un collectif et co-créer

une feuille de route

4 wonbanod

Pourquoi >

Reconquéte pérenne de la qu3

G = e ey ey

Iy ey NEEEEEY CEEREE N

Expérimenter et tester de
nouveaux modes d’interaction vers
les publics

ENSEMBLE Aujourd'hui & demain
S'engager pour la préservation de I'eau

o LEau d'ici en bref

ICI, LES HABITANTS
& LEAU FONT VIVRE

& ~

CONSTRUISONS UN TERRITOIRE VIVANT POUR DEMAIN

Un territoire fagonneé Une histoire d'eau Adfour sl il ot bt

par les habitants Swrle - ek et s s Ptarsarracia

Depuis des siécles, le territoire
par I'activité humaine.

Buvons peut avolr jusqu 30 ans |

La gestion de cette ressource est
Bl s cherminé toutes ces anndes pour se

collective et intégrée sur le bassin versant.

fun, tout est 1161
Eau vive ou eau 30us nos pieds, toutes deux sont
fragiles : chacun,  son échalle, peut contribuer
31a protégor.

motrice, les Moyen
permettont délever des poissons et les
prairios humidas sont pleines de vie.

s
[
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UNE DEMARCHE D’INNOVATION PUBLIQUE

. . Behavioural Insights and Public Policy
y Institutions applying Bl to public policy around the world

&) OECD

Multi-national organisations

R LA BANQUE
@MONDIALE
Commission européenne

UNITED NATIONS

e |a transformation
publique

EN pole emploi
MINISTERE
(.‘.‘btlf»:\RGE DES SPORTS

1!

Egalité

Frtermité I I M
n

HAUTE AUTORITE DE SANTE ; DE LA BIODIVERSITE

=y
Direction interministérielle
q :

®O0>OLES
AGENCES
DE L’EAU
= CHARGE DU BLLELOPFEMEN T BURAB. £ P A R I s
* Région o o
iledeFrance ISere

LE DEPARTEMENT

crANDLYON CAPI

la métropole » Communauté
d'Agglomération
Porte de I'lsére

RATP @
gZ"é'
GRENOBLEALPES
METROPOLE

METROPOLE

1D RENNES perme
R0 Carsat:s

Exn REGION 3
MINISTERE .

VILLE DE SUD
DE LA TRANSITION PROVENCE
Ecolociaue E4LYON Bl || -

Liberts
Egalité
Fratersité


https://www.iledefrance.fr/
https://www.iledefrance.fr/

Place aux questions !



L es rendez-vous a venir

Mardi 21 mai a 9h30 : café CapTer avec
Hélene LEVIEIL, Coordinatrice technique -
Conseillere grandes cultures a Bio Bourgogne
Franche-Comte

Jeudi 27 juin a 9h30 : café CapTer avec
Delphine DUCOEURJOLY, chargée de mission
"territoires bio” a la FNAB




[ B ]
Les captages au cceur des projets de territoires

Bonne apres-midi |

=

2 r agence A »

Le réseau CapTer estanimépar: g|ter etfinancé par: #_BE ‘s %[eau C A
Bourgogre e NORMaNDIe agence de feau

bOUrngﬂe Francu-Gonkd ] uBsoesmens sl Dl oire Bretagne,

franche-comté

RECION
BOURGOGNE
FRANCHE

COMTE

N
PREFET

DE LA REGION
BOURGOGNE
FRANCHE-COMTE
Liberté

Egaliié

Fratermité



